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Valérie Outteryck, Koming Up : "Un blog est I'outil idéal du ! Y
grassroots marketing" pd Taa
Ecrit par Elodie Declerck

Aprés un parcours dans I'hétellerie de luxe et chez des tour-opérateurs haut de
gamme ou elle concevait brochures et lignes de produits, cette jeune femme ultra
dynamique a créé Koming Up, un blog spécialisé sur les derniéres tendances du
voyage. Rencontre.

Pouvez-vous

nous éclairer
sur la genese
de Koming Up ?
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Koming Up le
ler juin 2008
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I'insolite et

I'exceptionnel.
J’en avais assez
de lire des inepties sur certains hotels et assez du registre factuel que l‘on trouve
dans bon nombre de brochures de tours-opérateurs. Je voulais donner une autre
dimension, plus proche de la réalité, plus humaine. Mettre en exergue davantage
d’expériences de séjour au sein de lieux uniques.

Aujourd’hui, Koming Up, c’est une communauté qui fédére chaque mois 20 000
lecteurs autour des derniéres tendances du voyage, mais plus largement autour des
expériences liés au voyage. C’est la raison pour laquelle, j'ai développé un certain
nombre de rubriques autour d'un théme commun : le voyage. Evidemment, je teste
chaque hdtel dont je parle, ce qui concoure au succés de Koming Up a ce jour.

Les sites Internet dits d’infomédiation sur le voyage sont Iégion (Easyvoyage,
Addictrip, Cityzeum...). Pourquoi avoir choisi de créer un blog ? Quels sont les

avantages de ce canal de communication, et quel est son modéle économique
?

Un blog est avant tout un merveilleux outil de communication. C’est un moyen de
partager auprés de sa ou de ses tribus (car chacun de nous appartient a plusieurs
tribus) et de fédérer les gens autour d’une passion ou d’un intérét commun. Cette
tribu se reconnait et transmet & son tour aux autres tribus. C’est la base du
marketing viral.
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